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Az éravazlatot készité pedagdgus:

Dr. Angyal Zsuzsanna

Az oravazlat cime:

Greenwashing és a korforgdsos gazdasag

Az dravazlat 6sszefoglaldja
(2-5 mondat):

Az 6ra a greenwashing jelenségét vizsgalja, vagyis azt, amikor
vallalatok kornyezetbaratnak mutatjak magukat anélkdl,

hogy valédi, rendszerszintl valtoztatasokat hajtananak végre.

A tanulék megismerkednek a kérforgasos gazdasag alapelveivel,
és kritikus szemmel elemzik a vallalati kommunikacidkat és
rekldmizeneteket. Az interaktiv esetelemzés és a vita fejleszti

a médiatudatossagot, az érvelési készséget és a kritikai
gondolkodast. Az dra célja, hogy a didkok tudatos fogyasztoként
képesek legyenek felismerni a valddi fenntarthatdsagi torek-

véseket és a zoldre festést.

Ajanlott korosztaly:

9-12. évfolyam

IdGigény: 2 x 45 perc egyben megtartva
Greenwashing és a korforgasos gazdasag
Tevékenvsé |d6tartam Munkaformak, Eszkozok,
ys€8 moédszerek mellékletek
1. tandra
1. Rahangolds
A tablara el6zetesen a tanar felirtegy | 5 perc allasfoglalas tabla, kréta/
allitast: “Ha egy cég zéldnek nevezi tablafilc
magdt, akkor kérnyezetbardt is.”
A tanulok allast foglalnak, és
széban 1-2 mondatban indokoljak
véleménylket. Ez még nem vita,
csak véleményt rogzitlink.
2. Uj ismeret dtaddsa — Mi az a greenwashing?
A tanar elmagyarazza a tanuldknak 15 perc frontalis magyarazat tanari
a greenwashing fogalmat és néhany példakkal jegyzet
példat is bemutat. 1. melléklet
3. Esetelemzés
A tanar 3-4 f6s csoportokat alakit. 25 perc kiscsoportos elemzés eset-
Minden csoport kap egy rovid eset- kritikai gondolkodas tanulményok
tanulmanyt. 2. melléklet,
A) Az alabbi kérdésekre kell a valaszt |
) aptop

keresni: i
1. Az esettanulmany utan feltett vagy ’as,zt;’a !
kérdésre. szamitogep
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2. Mir6l sz4l a vallalat allitasa?

3. Mennyire illeszthet6 bele

a korforgdsos gazdasag elvébe?

4. A vallalat segiti-e a helyes hulladék-
kezelést (pl. textilgy(ijtdk, javitasi
programok, visszavételi rendszerek)?

B) A kérdések megvidlaszolasa utan

a tanuldknak be kell sorolnia az esetet:
valddi megoldas, részmegoldas, green-
washing. A csoportnak indokolnia is
kell a dontését.

C) Hozniuk kell egy javaslatot, ami
a korforgdsos megoldas felé mozditja
az esetet.

D) Végiil egy rovid prezentacid
készitése az esettanulmanybdl.

2. tandra

4. Megbeszélés

Az egyes csoportok megosztjak 30 perc irdnyitott vita a tanulok
a tobbiekkel az alldspontjukat, jegyzetei
bemutatjak az elkészilt prezentaciot.
A tanar az alabbi kérdésekkel segit-
heti a beszélgetést:

1. Mikor tekinthetG egy |épés valdban
a fenntarthatdsagot szolgalénak?

2. Elég-e csak ,,egy kicsit” zoldebbnek
lenni?

3. Van-e felel6ssége a fogyasztdnak?
A bemutatdk végén a tobbi csoport

5 percben értékeli az elhangzott
prezentacidkat.

5. Lezards

A tanar visszatér az dra eleji 10 perc reflexié tabla, kréta/
mondatra: ,Ha egy cég zéldnek nevezi tablafilc,
magdt, akkor kérnyezetbardt is.” kilépSkartya
Kinek valtozott meg a véleménye és
kinek nem? Minden tanulé 2-3
mondatban egy kilép&kartyan valaszol
a kérdésre.
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Greenwashing és korforgasos gazdasag

Tanari jegyzet a greenwashing fogalmanak tisztazasahoz

A greenwashing fogalma

A greenwashing (magyarul gyakran ,z6ldre festés”) azt jelenti, amikor egy vallalat, szervezet
vagy termék kdrnyezetbaratnak mutatja magat, mikozben a valésagban nem torténik valodi,
rendszerszint{ kdrnyezeti javulds. A hangsuly ilyenkor a kommunikacion van, nem pedig a
tényleges kornyezeti hatdsok csokkentésén. A greenwashing célja gyakran az, hogy a
fogyasztok jo érzéssel vasaroljanak, mikozben a termelés és a fogyasztas alapvet6 problémai
valtozatlanok maradnak. Fontos kiemelni, hogy nem minden ,z6ld” Iépés greenwashing.
Akkor beszéliink réla, ha a zold lizenet nincs ardnyban a tényleges véltoztatasokkal.

A greenwashing tipikus jellemzdi:
e homalyos, konkrét adatok nélkdli ,,zold” allitasok,
o egyetlen kisebb valtoztatas tulhangsulyozasa,
e atermék vagy szolgaltatas teljes életciklusanak figyelmen kivil hagyasa,
o afelelGsség atharitasa a fogyasztdkra.

Konkrét példak (tandérai magyarazathoz)

Fast fashion-példa: Egy ruhamarka ,fenntarthato kollekcidt” hirdet, de ez csak a termékeinek
kis részét érinti, mikdzben tovabbra is tulfogyasztasra 0sztondz. A zold lizenet elrejti a
tultermelés problémajat.

Csomagolasi példa: Egy termék csomagoldsa Ujrahasznosithatd, de maga a termék egyszer
hasznalatos, és nagy mennyiségben kerll piacra. A kdrnyezeti terhelés 6sszességében nem
csokken.

Elektronikai példa: Egy okostelefont energiatakarékosként reklamoznak, mikdzben a késziilék
nem javithato, és gyakori cserére 0sztonoznek. A hulladék mennyisége igy tovabb né.

Energiapélda: Egy cég megujuld energiat hasznal, de nem Osztonzi a fogyasztds csokkentését,
s6t a nagyobb energiafelhasznaldst normalizalja.

Tanari hangsuly

A greenwashing felismerése nem azt jelenti, hogy minden z6ld kezdeményezést elutasitunk,
hanem azt, hogy a tanuldk megtanuljak kritikusan értelmezni a kérnyezetbarat allitasokat,
és kilonbséget tenni valddi korforgdsos megoldasok és |atszatintézkedések kozott.
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Greenwashing és korforgasos gazdasag

Esettanulmanyok a csoportmunkahoz

Esettanulmany 1.

,20ld kollekcio, zold lizenetek”

Egy nemzetkdzi fast fashion marka uj kollek-
ciojat ,fenntarthatoként” hirdeti, mert a ruhdk
egy része Ujrahasznositott poliészterbél készil.
A reklamok hangsulyozzdk a kdrnyezet-
tudatossagot, mikdzben a cég tovabbra is
hetente hoz ki Uj kollekcidkat. Az arak
alacsonyak maradnak, és a vasarlokat

gyakori vasarldsra 6sztonzik. A cég nem
valtoztat a termelési mennyiségen, és nem
kozol adatokat a teljes kornyezeti hatasrol.

Kérdés: Valodi el6relépés vagy greenwashing?

Esettanulmany 2.

»Ruhagylijtés kuponért”

Egy ruhazati tizletldnc minden boltjaban
ruhagy(jté konténereket helyez el. A vasarlék
a leadott ruhakért kedvezménykupont kapnak,
amelyet Uj ruhak vasarlasara hasznalhatnak fel.
A cég kommunikacidja szerint ezzel csokkenti

a ruhahulladékot. A valésagban a begytijtott
ruhak nagy részét nem Ujrahasznositjak, hanem
kilfoldre szallitjak.

Kérdés: Korforgdsos megoldas vagy
tulfogyasztast erésit6é rendszer?

Esettanulmany 3.

,Tartos ruha, szlik kozonség”

Egy kisebb divatmarka kevesebb ruhat gyart, de
azok tartdsabbak, javithatok és hosszabb ideig
hordhatdk. A ruhdk ara joval magasabb, mint a
fast fashion termékeké. A marka nyiltan
kommunikal a kérnyezeti hatasokrdl, de csak
egy szlik vasarldi réteget ér el.

Kérdés: Lehet-e a fenntarthatdsag elitista?

Esettanulmany 4.
,Uj telefon, régi probléma”

Egy okostelefon-gyarté bejelenti, hogy Uj
modellje energiatakarékosabb és részben
Ujrahasznositott anyagokat tartalmaz. A
késziilék azonban nehezen javithatd, az
akkumulator nem cserélhet6. A cég évente Uj
modellt dob piacra, és erés reklamkampannyal
0sztonzi a cserét. A régi készilékek begyljtése
nem megoldott minden orszagban.

Kérdés: Technoldgiai fejl6dés vagy zoldre
festés?
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Esettanulmany 5.

,Ujrahasznosithato,
de kidobhaté”

Egy élelmiszergydrtd cég attér Ujrahasznosit-
haté csomagolasra, amit zold cimkével jelol.

A termék tovabbra is egyszer haszndlatos,

és nagy mennyiségben keril forgalomba.

A fogyasztok gyakran nem tudjdk, hova dobjak
a csomagoldst, vagy nincs megfelels szelektiv

gylijtés. A cég a felel6sséget a vasarldkra haritja.

Kérdés:
Elég-e, ha ,Ujrahasznosithatd” valami?

Esettanulmany 6.

,Elektromos auté mindenaron”

Egy autogyarto elektromos autdkat reklamoz
mint kérnyezetbarat megolddst. A rekldamok
nem térnek ki az akkumuldtorok gyartasanak
és hulladékka valdsanak kornyezeti hatasaira.
Az auték tovabbra is az egyéni kozlekedést
erGsitik, nem csokkentik az autdk szamat.

A gyartd nem foglalkozik a tomegkozlekedés
alternativaival.

Kérdés: Korforgasos megoldas
vagy részleges zoldités?

Esettanulmany 7.

»20ld energia,
novekvo fogyasztas”

Egy energiaszolgdltatd megujuld energidra all
at, és ezt hangsulyozza a kommunikaciéjaban.
K6zben nem Osztonzi az energiatakarékossagot,
s6t a fogyasztas novelésére buzdit. A lakossag
ugy érzi, hogy batran hasznalhat tébb energiat,
mert az ,z0ld”. A teljes energiaigény
folyamatosan né.

Kérdés: Lehet-e z6ld a tulfogyasztas?

Esettanulmany 8.

»Szelektiv gylijtés,
kevés informacio”

Egy varos bevezeti a szelektiv hulladékgy(ijtést,
és z0ld varosként hirdeti magat. A lakosok
azonban kevés informacioét kapnak arrél, mi
torténik a begydjtott hulladékkal. A feldolgozo-
kapacitds korlatozott, ezért a hulladék egy része
végll lerakdba kerl. A varos kommunikacioja
errél nem szél.

Kérdés: Valadi korforgds vagy latszat-megoldas?




